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แผนการดำเนินงานตลาดนัดเศรษฐกิจพอเพียง 
สำนักงานพิพธิภัณฑ์เกษตรเฉลิมพระเกียรติฯ 

 
๙.การจัดงานตลาดนัดเศรษฐกิจพอเพียง  
        ๙.๑ แบ่งตามลำดับเวลา มี  ๔ ช่วง ได้แก่  ๑.)การเตรียมงาน  ๒.) การประชาสัมพันธ์  ๓.) การ
ดำเนินงาน และ  ๔.) หลังการดำเนินงาน 

๑) การเตรียมงาน ประกอบด้วย การวิเคราะห์สถานการณ์ โดยใช้ประสบการณ์ที่ผ่านมากับ
สถานการณ์ปัจจุบัน  จัดทำแผนปฏิบัติการ ประกอบด้วย การคิดเนื้อหา ประเด็นเด่น การกำหนด
กิจกรรม การประสานงานกลุ่ม เครือข่าย องค์กร บุคคล กำหนดภารกิจของกลุ่ม บุคคล 
ประชาสัมพันธ์(สื่อ/เนื้อหา) จัดสถานที่ การจราจร ป้ายบอกทาง ป้ายบอกรายละเอียดงาน 
สาธารณูปโภค จัดหา/เตรียม สินค้าเพ่ือจำหน่าย 

๒) การประชาสัมพันธ์ ได้แก่ การประชาสัมพันธ์ก่อนจัดงาน เพื่อเชิญชวนให้ประชาชนเข้ามาชมงาน 
เนื้อหาแต่ละครั้งมีกิจกรรมอะไรที่น่าสนใจ มีความรู้ ประโยชน์ มีความสนุกเพลิดเพลิน   การ
ประชาสัมพันธ์ระหว่างการจัดงาน  ซึ่งมีทั้งสื่อจากภายนอก และการประชาสัมพันธ์โดย พกฉ.การ
ประชาสัมพันธ์ระหว่างงาน เป็นการชี้แจงบอกเล่าสถานการณ์ที่เป็นจริง สำหรับผู้ที่เข้ามาชมงาน 
จะมีกิจกรรมอะไร อยู่ที่ไหน รวมถึงการบอกกล่าวสิ่งอำนวยความสะดวก การรักษาความ
ปลอดภัย  

๓) การปฏิบัติงาน เป็นการทำตามแผน บุคลากรทุกคนทราบภารกิจ ปฏิบัติตามหน้าที่ กิจกรรมใน
งานประกอบด้วย การประชาสัมพันธ์ภาพรวมของงาน เพื่อบอกเรื่องราวกิจกรรมต่าง ๆ ภายใน
งาน  การประชาสัมพันธ์ตามอาคารที่จัดแสดง  การประชาสัมพันธ์ตามจุด  เพื่อบอกสาระสำคัญ
บริเวณฐานกิจกรรมนั้น ๆ การจัดการอบรมวิชาของแผ่นดิน การฝึกสาธิตเชิงปฏิการ การรวบรวม
องค์ความรู้ การประสานงานเครือข่ายที่จำหน่ายสินค้า การจำหน่ายสินค้าโดยพกฉ.การจัด
สวัสดิการเจ้าหน้าที่ การดูแลด้านจราจร ความปลอดภัย  

๔) การดำเนินงานหลังงาน ด้านอาคารสถานที่ จัดเก็บวัสดุอุปกรณ์ได้แก่ ที่ตั้งร้านค้าเครือข่าย ป้าย
บอกทาง นิทรรศการภายในงาน การจัดการด้านความสะอาด การจัดทำองค์ความรู้ การสรุปผล
งาน  

      ๙.๒ การปฏิบัติงานด้านตลาดนัดฯ  แบ่งตามความรับผิดชอบภารกิจเป็นเผนกต่าง ๆ วัตถุประสงค์ เพื่อให้
การปฏิบัติงานมีประสิทธิภาพ และมีประสิทธิผล  มีความความชัดเจนต่อผู้ปฏิบัติงาน จัดบุคลากรที่เหมาะสมกับ
งาน  แบ่งเป็นแผนกต่าง ๆ  13 แผนก ประกอบด้วยหัวหน้าแผนกและผู้ร่วมงานจำนวนหนึ่งตามความเหมาะสม 
โดยไม่กำหนดตามการแบ่งส่วนงานตามโครงสร้างขององค์กร  ซึ่งการแบ่งตามงานภารกิจ บุคคลที่รับผิดชอบจะ
เป็นผู้ที่มีคุณสมบัติเหมาะสมกับลักษณะงาน และสามารถปฏิบัติงานได้ดี ทั้งนี้ผู้รับผิดชอบซึ่งเป็นหัวหน้าแผนก 
จะเป็นผู้นำปฏิบัตงิานที่ตนเองถนัดและมีคุณสมบัติที่เหมาะสม 
การแบ่งงานตามภารกิจ จัดการด้านตลาดนัดฯ มี 13 แผนก ประกอบด้วย 
          ๑) แผนกนิทรรศการ  ภารกิจได้แก่ การนำเสนอข้อมูลการจัดแสดงพิพิธภัณฑ์ นำเสนอข้อมูลในรูปแบบ
ต่าง ๆ  ปรับปรุงข้องมูลและพัฒนาการจัดแสดง จัดทำนิทรรศการกิจกรรมในงาน 
          ๒) แผนกสถานที่/ภูมิทัศน์  ภารกิจ การจัดเตรียมพื้นที่สำหรับกิจกรรมจัดแสดงที่รับผิดชอบ กำหนด
ตำแหน่งร้านค้า พื้นที่หรือตำแหน่งนิทรรศการ เตรียมสถานที่พักเครือข่ายร้านค้า แจ้งเครือข่ายมาร่วมงาน ดูแล
การใช้สถานที่ ทรัพยากร เช่น โต๊ะ เก้าอี้ การใช้น้ำ ไฟ ให้เหมาะสม   
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              ๓) แผนกประชาสมัพนัธแ์ละเผยแพร ่การหาช่องทางสื่อตา่ง ๆ เพื่อการประชาสมัพนัธ ์ก าหนดเนือ้หา
ประชาสมัพนัธใ์หต้รงกบั ธีม ของงานตลาดนดัฯ  เชิญชวนใหท้ราบวา่ที่ พกฉ. มีงานอะไร เม่ือใด มีรายละเอียดอะไรที่
น่าสนใจ และใหข้อ้มลูผูเ้ขา้ชมที่มาในงานถึงรายละเอียดกิจกรรมที่มี  การใชส้ติกเกอรต์ิดผูช้มเพื่อนบัจ านวน  ใชส้ื่อตา่ง ๆ 
ทัง้ที่ผลิตเองและจดัจา้งจากภายนอก  ก่อนงาน ระหวา่งงาน ประชาสมัพนัธใ์หข้อ้มลูการมีตลาดนดัในครัง้ตอ่ไป 

        ๔) แผนกสวัสดิภาพ  จัดระเบียบการจราจร ทางเดิน ที่จอดรถ ป้ายบอกทาง ระบบรักษาความปลอดภัย
ในงาน  
       ๕) แผนกองค์ความรู้และประมวลข้อมูล ภารกิจด้านการจัดการด้านองค์ความรู้ การจัดอบรม การรวบรวม
องค์ความรู้  การอบรมวิชาของแผ่นดิน การเผยแพร่องค์ความรู้ สาธิตเชิงปฏิบัติการ สำรวจความต้องการวิชา
ของแผ่นดิน จัดหาวิทยากร ประมวลข้อมูลวิชาของแผ่นดิน ด้วยเอกสาร สไลด์ คลิป การเผยแพร่องค์ความรู้  

  ๖) แผนกช่าง กิจการสาธารณูปโภค ได้แก่  น้ำ ไฟ   สุขา ขยะ ระบบปรับอากาศ  อุปกรณ์ เครื่อง
ประกอบการจัดแสดง 

      ๗) แผนกร้านค้าและเครือข่าย การประสานงานร้านค้าเครือข่าย ร้านค้าในภาคีวามร่วมมือ   การจัดการ
ด้านร้านค้าได้แก่ตำแหน่งที่ตั้ง การเข้ามาในงาน การลงทะเบียน จัดโซนร้านค้า ติดป้ายร้านค้า ประสานที่มาใน
งาน 
     ๘) แผนกลูกค้าสัมพันธ์และต้อนรับ สร้างความสัมพันธ์ แนะนำกิจกรรมต่าง ๆ  และกิจกรรมที่น่าสนใจ จัด
แพคเกจ สร้างความประทับใจ ให้กับผู้เข้าชม ทั้งที่เป็นผู้เข้าชมใหม่เพื่อให้กลับมาพกฉ.อีก และลูกค้าเก่า   
     ๙) แผนกกิจกรรมการท่องเที่ยว บริการด้านนำชม การให้ข้อมูลเสริม สร้างสื่อเพ่ือการเชิญชวน การเชิญชวน
ให้ผู้เข้าชม ร่วมกิจกรรมจัดกิจกรรมปกติและแนะนำการเข้าชมที่มีให้ทั่วถึง เสริมในงาน 
   ๑๐) แผนกสีสันบรรยากาศ ดำเนินการเพื่อให้กิจกรรมต่าง ๆ ภายในงาน เป็นไปด้วยความเรียบร้อยสร้างความ
ประทับใจแก่ผู้เข้าชม จูงใจให้ผู้เข้าชมมีส่วนร่วมในกิจกรรม สนใจ รวมทั้งการเพิ่มกิจกรรมที่น่าสนใจ   
  ๑๑) แผนกธุรกิจตลาด  ภารกิจได้แก่ จัดหารายได้โดย การจัดหาสินค้า เพื่อการจำหน่าย กำหนดร้านค้าตาม
ประเภทสินค้า ได้แก่ ของที่ระลึก เครืองดื่ม ขนม อาหาร  ฯ   ต้นไม้  สินค้าเกษตร จำหน่ายบัตรเกมต่าง ๆ  
   ๑๒).แผนกสวัสดิการ ดูแลด้าน การรักษาพยาบาล อาหารสำหรับเจ้าหน้าที่ พกฉ. ขายสินค้าสร้างรายได้เข้า
สวัสดิการ ดูแลสิ่งแวดล้อมขณะมีงาน จุดพักผ่อน จุดรับประทานอาหาร ความสะอาด  
  ๑๓) แผนกไอที ภารกิจได้แก่ การใช้เครื่องมือสื่อสารเกี่ยวกับงานในตลาด ด้านการให้บริการ ไวไฟ คิวอาร์โค้ด 
เส้นทางการเรียนรู้ ทำคลิปวีดิโอ ครอบคลุมด้านพื้นที่ตำแหน่งการให้บริการ วิธีการ ผู้รับผิดชอบ การเตรียม
ความพร้อมก่อนงาน การแก้ใขปัญหาระว่างงาน  
 
 
ตารางแสดงการปฏิบัติงานตามลำดับ 

 
ช่วงที ่

 
กิจกรรม 

 
กระบวนการ / การปฏิบัติงาน 

 

 
ผู้รับผิดชอบ 

 
๑ การเตรียมงาน   
 ๑) วิเคราะห์สถานการณ ์

 
- ศึกษาข้อมูลจากประสบการณ์ที่ผ่าน
มาแหล่งเรียนรู้และสถานที่ศึกษาดูงานที่
อื่น และสถานการณ์ที่กำลังเป็นอยู่ เพื่อ
กำหนดเป้ าหมาย แนวทาง วิธีการ
ปฏิบัติงานในงานตลาด 

ผอ . ทุกกลุ่มรว่มกัน 
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 ๒) สรุปประสบการณ์การจัดงาน 
 

- ประชุมสรุปงาน(สรุปเนื้อหารูปแบบ
และกระบวนการทำงาน ข้อมูลจากการ
สำรวจ) 

 
ผอ. ทุกกลุ่ม 

 ๓) ออกแบบงาน - กำหนดเนื้อหา รูปแบบกระบวนการ ผอ.กลุ่มนวัตกรรม 
 

 ๔) ก า ร จั ด ท ำ เอ ก ส า ร เส น อ
โครงการและขออนุมัติโครงการ 

 

- ร่างเอกสารโครงการ 
(นำเสนอ ขออนุมัติโครงการต่อ ผอ. 
พกฉ.) 

ผอ.กลุ่มนวัตกรรมเกษตร
เศรษฐกิจพอเพียง 

 ๕) การจัดทำหลักสูตรฝึกอบรม 
-ประสานวิทยากร 

- วิเคราะห์และจัดทำหลักสูตรที่จะใช้
ในการฝึกอบรม 
- กำหนดตัววิทยากร 
- ประสานงานเกี่ยวกับหลักสูตร 
- เตรียมวัสดุอุปกรณ์ในการอบรมและ
บรรยาย 
- นัดหมายการเดินทาง 

- แผนกองค์ความรู้/
ประมวลข้อมูล 

  

 ๖ ) การประสานหน่ วยงานที่
ร่วมงานแต่ละครั้ง 

-ประสานขอความร่วมมือในการเผยแพร่
ข้อมูล 
-ให้รายละเอียดการจัดงาน 
-ติดตามผล 

แผนกประชาสัมพันธ์และ
เผยแพร ่

 
 
 

 ๗) การประสานงานเครือข่าย 
พกฉ.ร้านค้าภาคีความร่วมมือ 

-กำหนดจำนวน ประเภทร้านค้าที่จะมา
ออกร้าน  
-ชี้แจงบทบาทในการจัดแสดงงานในการ
จัดงานตลาดนัดแต่ละครั้ง 
-ประสานงานเข้าร่วมเป็นวิทยากร จัด
นิทรรศการ ร่วมเรียนรู้ จำหน่ายสินค้า 
-จัดหมวดหมู่ร้านค้า 
-ทำป้ายร้านค้า 
-นัดหมายในรายละเอียดต่างๆ 

 

-แผนกเครือข่ายร้านค้า 
-แผนกสถานที่/ภูมิทัศน์ 

 ๘)จัดเตรียมพื้นที่ /สถานที่ ด้าน
การจัดแสดง ร้านค้า กิจกรรม 
 
 
 
 
 

   

-ดูแลจัดเตรียมพื้นทีสำหรับกิจกรรม 
-เตรียมพ้ืนที่ นิทรรศการ ร้านค้า 
-ดุแลการใข้สถานที่  อุปกรณ์การจัด
แสดง โต๊ะ เก้าอี้  
-ชี้แจงบทบาทในการจัดแสดงงานในการ
จัดงานตลาดนัดแต่ละครั้ง 
-ประสานงานวิทยากร 
 
 

 
แผนกสถานที่/ภูมิทัศน์ 
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    ๙) การประสานงานเครือข่ายพกฉ. -นัดหมายรายละเอียดต่าง ๆ 
 

-แผนกเครือข่ายร้านค้า 
-แผนกสถานที่/ภูมิทัศน์ 

 
 ๑๐) กำหนดกิจกรรมในงานตลาด

นัด 
ออกกำหนดการของงานและกิจกรรม
ต่าง ๆ ในงาน 

-แผนกเครือข่ายร้านค้า  
-แ ผ น ก อ งค์ ค ว า ม รู้ /
ประมวลข้อมูล 
-แผนกกิจกรรมท่องเทียว
วิถีเกษตร 
-แผนกนิทรรศการ 
-แผนกสีสันบรรยากาศ 

 ๑๑) การจัดทำแผนงาน การตาม
ภารกิจของแผนกต่าง ๆ และตาราง
การปฏิบัติงานของแต่ละบุคคล 

-กำหนดภารกิจแต่ละแผนก 
-ดำเนินงานตามแผน 
-รายงานผล 

ทุกแผนก 

 ๑๒) การนับจำนวนผู้เข้าร่วมงาน -กำหนดรูปแบบและวิธีการนับจำนวน
ผู้เข้าร่วมงาน 
-จัดเตรียมบุคลากร 

 

แผนกประชาสัมพันธ์
และเผยแพร่ 

 ๑๓) จัดเตรียมความพร้อม ไฟฟ้ า 
น้ำประปา ระบบเสียง ห้องน้ำ 

-ตรวจสอบความพร้อมก่อนงาน 
-จัดเตรียมวัสดุอุปกรณ์ 
-ปรับปรุง ซ่อมแซม 
-ทำความสะอาด 

แผนกช่าง 

 ๑๔) การหารายได.้  
 

 

-วางแผนการจำหน่ายสินค้า 
-จัดเตรียมจัดซื้อสินค้า 
-เตรียมบุคลากร  

 

แผนกธุรกิจตลาด 

 ๑๕) การหาลูกค้าเข้าชมงาน วางแผนหาลกูค้าให้ได้ตามเป้าหมาย -แผนกลูกค้ าสัมพันธ์ /
ต้อนรับ 
-แผนกธุรกิจตลาด 
-แผนกประชาสัมพันธ์
และเผยแพร่ 

 ๑๖) การปรับปรุงสื่อนิทรรศการ -การปรับปรุงสื่อนิทรรศการ ต่าง ๆ 
-ปรับปรุงและติดต้ังให้แล้วเสร็จก่อนวัน
งาน 
 
 
 

-แผนกนิทรรศการ 
-แผนก ไอที 
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 ๑๗) การเตรียมความพร้อมระบบ ไอ
ทีในงานตลาดนัดฯ 

-กำหนดจุดพื้นที่บริการ ไวไฟ  
-เอกสารแนะนำผู้ให้บริการ 
-ทำคลิป วิดีโอ  
-กล้องวงจรปิด 
-คิวอาร์โคท 
-แจ้งผู้ให้บริการ 

 

-แผนกไอที่ 
-แผนกนิทรรศการ 
-แผนกประชาสัมพันธ์
และเผยแพร่ 

 ๑๘) การตกแต่งสถานที่การจัดงาน -วางแผนตกแต่งพื้นที่การจัดงาน ให้
เหมาะสมกับประเด็นการจัดงานและ
กิจกรรมในงาน 

-แผนกนิทรรศการ 
-แผนกสถานที่/ภูมิทัศน์ 

 ๑๙) การจัดทำป้ายบริเวณงาน -เตรียมเน้ือหาออกแบบจัดทำป้าย 
-ติดต้ังป้ายโฆษณา/ตารางอบรม 
-ป้ายบอกทาง 
-ผังการจัดงาน  

 

-แผนกนิทรรศการ 
-แผนกสถานที่/ภูมิทัศน์ 

 ๒๐) การจัดการจราจร ที่จอดรถ การ
รักษาความปลอดภัย 

-วางแผนจัดระบบจราจร 
-จัดระเบียบที่จอดรถ 
-ป้ายบอกทางจราจร ที่จอดรถ 
-ติดต่อเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัย
ในงาน  

แผนกสวัสดิภาพ 

 ๒๒) ร้านค้าสวัสดิการ พกฉ. จำหน่าย
อาหารเพื่อหารายได้บำรุงสวัสดิการ 

-จัดเตรียม จัดซื้อวัสดุอุปกรณ์  
-จัดทำบรรจุภัณฑ์เพื่อจำหน่ายสินค้า
อาหารทะเล 
-จัดทำอาหารและน้ำสมุนไพร 

 

แผนกสวัสดิการ 

๒ การประชาสัมพันธ์ 
๒.๑การประชาสัมพันธ์ล่วงหน้าใน
งานตลาดนัด 
๑) เสียงตามสายภายในบริเวณงาน
และหน้าทางเข้าก่อนงานตลาดนัด 
พกฉ. 
 
 
 
 

๒) บอรด์ โปสเตอร ์ใบปลิวในงานตลาด
นดั พกฉ. 
 
 
 
 

 
-วางแผนการผลิตสื่อ 
-เขียนบท  
 -บันทึกเสียง 
- เขียนสคริป สปอท  
- เวลาการเปิดปิด  
-เขียนคำโฆษณา 
-ออกแบบ 
 
-จัดพิมพ์ จัดจา้ง 
-จัดเตรียมข้อมลู เขียนบท 
-มอบหมายพิธีกร 
-เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 
 
-จัดเตรียมข้อมลู 

แผนกประชาสัมพันธ์
และเผยแพร่ 
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๓) ประชาสมัพนัธผ์่านเวทีกลางในตลาด
นดั พกฉ. 

 
๔) ประชาสัมพันธ์ห้องฝึกอบรมกับ
เวทwีork shop  
 
 
 
๕) ประชาสัมพันธ์บริเวณตลาดนัด
ต้นไม ้

-เขียนบท 
-เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ 
 
-จัดเตรียมข้อมลูเน้นองค์ความรู้เรื่อง
พันธ์ุไม ้
-เขียนบท 
-มอบหมายพิธีการ 
 
-เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ในงาน  
 

 ๒.๒ การประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ 
๑) Social media 
(เว็ บ ไซ ต์  /  IG /  Line /  FB / 

Twitter) 
 
 
 
๒ )  สื่ อ ส า ร ม ว ล ช น เ ช่ น 

หนังสือพิมพ์/ วารสาร / โทรทัศน์ /
วิทยุ  
 
 
 
    
๓) ใบปลิว / โปสเตอร์ 

 
 
 

๔) รถแห่  
    
  
 ๕) ป้ายโฆษณา 
-จ้ า ง ผ ลิ ต แ ล ะ ติ ด ตั้ ง  ริ ม ถ น น 
สะพานลอย เสาไฟฟ้า Baner ร้านค้า
ชุมชนใกล้เคียง Cut 
 Out 
-ผลิตและติดตั้งเอง 

 

 
-วางแผนการผลิต 
-เตรียมเน้ือหาและข้อมูล 
-เขี ย น ข่ า ว  บ ท ค ว า ม เผ ย แ พ ร่
ประชาสัมพันธ์ 
-วางแผนการผลิต 
-ประสานงานขอความอนุเคราะห์ 
-เขียนข่าว บทความ 
-จัดส่งข่าว บทความทางแฟก /อีเมล์/
จดหมาย 
-ประสานงานการเข้าถายทำรายการ/
สกูปข่าว 
-เขียนคำโฆษณา 
 
-ออกแบบ 
-จัดพิมพ์ จัดจ้าง 
-เผยแพร่ก่อนงาน  ๓-๕ วัน 
 
-เขียนบท /บันทึกเสียง/ตัดต่อ 
-จัดจ้าง/เผยแพร่ ก่อนงาน ๓-๕ วัน 
 
-เขียนคำโฆษณา ออกแบบ 
-จัดพิมพ์/จัดจ้าง 
 
-ติดต้ังก่อนงาน 7 วัน 
-ตารางกิจกรรมฐาน 
-ป้ายรอบกิจกรรมต่าง ๆ 
-ป้ายงานครั้งต่อไป 
 

แผนกประชาสัมพันธฺ
และเผยแพร่ 
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 ๒.๓ การประชาสัมพันธ์รูปแบบอื่น 
ๆ ก่อนงาน 
-จดหมายถึงสมาชิกและเครือข่าย 
-อีเมลล์ถึงสมาชิกและเครือข่าย 
-ไลน์เครือข่าย พกฉ. 
  

-เขียนข่าวสารข้อมูล 
-ท ำท ะ เบี ย น ราย ชื่ อ ส ม าชิ ก แ ล ะ
เครือข่าย 
-จัดส่ ง เอกสารและข้ อมู ลอี แมลล์
และไลน์ 

 

 
แผนกประชาสัมพันธ์และ
เผยแพร ่
แผนกพัฒนาธุรกิจ 
แ ผ น ก ร้ า น ค้ า แ ล ะ
เครือข่าย 

 ๒.๔ การประชาสัมพันธ์ภายในงาน 
 
๑) ป้อมยาม  
๒) หน้าอาคาร ๑  
๓) ในอาคาร ๑  
๔) สีแ่ยก  
๕) หน้าอาคาร ๕  
๖) หน้าอาคาร ๒ 

    ๗) หน้าอาคาร ๓ 
  

 
 

-กระจายเสียงช่วงที่จัดงาน 
 -แจกเอกสาร  
 -พิธีกรชี้แจงทำความเข้าใจ- 

 

 
 
แผนกประชาสัมพันธ์และ
เผยแพร ่

     ๘) เสียงตามสายใน พกฉ.  
     
    
   ๙) ในห้องอบรม/โซนขายต้นไม้ 
   
   
   ๑๐) Update ข้อมูลการ
ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ social media 

.  
 

 

-เปิดประชาสัมพันธ์แนะนำเป็น ช่วง ๆ  
 

-พิธีกรชี้แจงทำความเข้าใจ 
 

-เผยแพร่ช้อมูลบรรยากาศภายในงาน 
 

แผนกประชาสัมพันธ์
และเผยแพร่ 

๓ การดำเนินงานจัดตลาดนัด 
๑) อบรมวิชาของแผ่นดิน 

 
-จัดเตรียมสถานที่ วัสดุอุปกรณ์สำหรับ
วิทยากร 
- ลงทะเบียนผู้เข้าอบรม  
-อำนวยความสะดวกวิทยากร  
- รวบรวมข้อมูลในแต่ละวิชา (บทความ 
สไลด์ คลิป) 
-ผลิตสื่อ เผยแพร่ ขยายผลองค์ความรู้
ในรูปแบบต่างๆ 
-ติดตามผลการอบรมโดยแบบสอบถาม 
 

 

 
แผนกพัฒ นาองค์
ความรู้และประมวล
ข้อมูล 
แผนกสถานที่ /ภูมิ
ทัศน์ 

 ๒)การอบรมเชิงปฏิบัติการ -จัดเตรียมสถานที่ วัสดุอุปกรณ์ สำหรับ แผนกองค์ ความรู้
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วิทยากร 
- ลงทะเบียนผูเ้ข้าอบรม  
-อำนวยความสะดวกวิทยากร  
 สรุปผลการบรรยายในแต่ละวิชา 
-ผลิตสื่อ เผยแพร่ ขยายผลองค์ความรู้
ในรูปแบบต่างๆ 

 

และประมวลข้อมูล 
 

 ๓)สาธิตเชิงปฏิบัติการ -จัดเตรียมสถานที่ วัสดุอุปกรณ์ สำหรับ
วิทยากร 
- ลงทะเบียนผู้เข้าอบรม  
-อำนวยความสะดวกวิทยากร  
-สรุปผลการบรรยายในแต่ละวิชา 
-ผลิตสื่อ เผยแพร่ ขยายผลองค์ความรู้
ในรูปแบบต่างๆ 
 

- แผนกองค์ความรู้
และประมวลข้อมูล 

 

 ๔)ประสานงานกับเครือข่ายและ
ภาคีความร่วมมือ 
 

-ประสานงาน  
-อำนวยความสะดวกเรื่องการจำหน่าย
สินค้า 
-การเรียนรู้และจัดการที่พัก 

 

แ ผ น ก เค รื อ ข่ า ย
ร้านค้า 
แ ผ น ก ธุ ร กิ จ
การตลาด 
 

 ๕ )รวบรวมและเผยแพร่อ งค์
ความรู ้

-จัดเก็บองคค์วามรู้ ภาพนิ่ง วีดีโอเสียง 
-จัดทำสาระบบ 
-ผลิตสื่อ 
-เผยแพร่ ขยายผล 

 แผนกองค์ความรู้และ
ประมวลผล 

 

 ๖)ติดต้ังสื่อนิทรรศการและป้าย -ตรวจความเรียบร้อยก่อนเริ่มงาน 
-เปิดระบบสื่อภายในอาคาร 

  แผนกนิทรรศการ 

 ๗)ให้บริการชิ้นงานจัดแสดง -ดำเนินการ  
-ดูแลชิ้นงาน  
-ฉายภาพยนตร์ ๓ มิต ิ
-ควบคุมห้องมหัศจรรย์ท้องทุ่ง ระบบ
โฮโลแกรม 
-บริการบันทึกภาพนิ่งและวีดีโอ 

 

แผนกนิทรรศการ 

 ๘)ดำเนินการประชาสัมพันธ์ด้วย
วิธีการต่างๆ 

-ประชาสัมพันธ์บริเวณงาน  
-กระจายเสียง-แจกเอกสาร  
-ชี้แจงทำความเข้าใจ  
-ประสานงานตามจุดต่างๆ ที่กำหนด 
-ประสานสื่อภายนอกสื่อสารบรรยากาศ
ของงาน 

แผนกประชาสัมพันธ์และ
เผยแพร ่
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 ๑๐)บริการนำชม 
-ชมนิทรรศการ 
 
-ส่งเสริมการท่องเที่ยวในพกฉ. 
การล่องเรือ บ้ านต้นไม้  เกมส์
งานวัด 
 

-นำชมนิทรรศการภายในอาคาร / 
ภายนอกอาคาร 
-กำหนดกติกาการเข้าร่วมกิจกรรม 
-เตรียมบุคลากรนำชม/ชี้แจงกติกา 
-จำหน่ายบัตรเข้าชมนิทรรศการ 

 

-แ ผ น ก กิ จ ก ร ร ม
ท่องเที่ยว วิถีเกษตร 
-แ ผ น ก สี สั น สี สั น
บรรยากาศ 
-แผนกลูกค้าสัมพันธ์
และต้อนรับ 

 ๑๑)งานหารายได้ให้กับ พกฉ. -จำหน่ายสินค้า 
-ให้บริการห้องพักและอาหารเครื่องดื่ม 

 

แผนกธุรกิจการตลาด 

 ๑๒)แนะนำกิจกรรมส่งเสริมการ
ขาย ประชาสัมพันธ์หลักสูตร
ส่ งเสริมการเรียนรู้  เนื้ อหากับ
ลูกค้าใหม่ๆ 

-ประชาสัมพันธ์หลักสูตรส่งเสริมการ
เรียนรู้ผ่านงานตลาดนัด 

 

แผนกลูกค้าสัมพันธ์และ
ต้อนรับ 

 ๑๓)กำกับดูแลระบบจราจรและ
ความปลอดภัย 
 

-ดูแลความเรียบร้อยด้านการจราจร 
-ที่จอดรถ ป้ายบอกทาง   
-ดูแลความปลอดภัยบริเวณจัดงาน 

 

แผนกสวัสดิภาพ 

 ๑๔)อำนวยความสะดวกด้ าน
สถานที่ 

-ดูแลระบบไฟฟ้า  
-ดูแลระบบประปา  
-การรักษาความสะอาดของสถานที่ 

 

แผนกช่าง 

  
๑๕)ร้านค้าสวัสดิการพกฉ. 

 
-จำหน่ายน้ำด่ืม น้ำสมุนไพรและอาหาร 

 
แผนกสวัสดิการ 

 
 ๑๖)สวัสดิการเจ้าหน้าที่ -ให้บริการอาหารและเครื่องดื่มตามจุด

ต่างๆสำหรับเจ้าหน้าที่ 
แผนกสวัสดิการ 

๔ หลังดำเนินงานตลาดนัด 
 
๑) จัดเก็บงานเก็บสถานที่เก็บ

ป้าย ขยะ ทำความสะอาดบริเวณจัด
งาน ขอบคุณวิทยากร 

 

 
 

-จัดเก็บวัสดุปกรณ์ที่ใช้ในการจัดงาน 
-ตรวจความเรียบร้อยของสถานที่  
-ทำหนังสือขอบคุณวิทยากร 

 
 

-แผนกสถานที่/ภูมิทัศน ์
-แผนกนิทรรศการ 
-แผนกช่าง 

 ๒) สรุปผลการจัดงานของทุก
กลุ่มแยกตามประเด็น (ผู้เข้าร่วมงาน 
ผู้ เข้ าอบรม บรรยากาศงาน ยอด
รายได้และการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ใหม่ๆ) 

-สรุปผลการจัดงานเป็นรายกลุ่ม 
-ปัญหาอุปสรรค และแนวทางแก้ไข 
-รายงาน ผอ. พกฉ. 
 
 
 

- ทุกแผนก 
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 ๓) จัดทำองค์ความรู้ เผยแพร่
ผ่ านสื่ อต่ างๆ  โดย เฉพาะ Social 
network, IG, facebook 

 

-ผ ลิ ต ค ลิ ป วี ดี โ อ -ภ า พ นิ่ ง  แ ส ด ง
บรรยากาศของงานเพื่อเป็นการเชิญ
ชวนร่วมงานในครั้งถัดไป 

 

- แผนก.พัฒนาองค์
ความรู้และประมวลผล
ข้อมูล 

 ๔) จัดทำองค์ความรู้ เผยแพร่ใน
รูปแบบสื่อต่างๆ 

-เรียบ เรียงองค์ความรู้ เพื่ อผลิ ตสื่ อ
เผ ยแพ ร่ ป ระช าสั ม พั น ธ์  เช่ น  VIR 
หนังสือ โปสเตอร์ นิทรรศการ  

- แผนกพัฒนาองค์
ความรู้และประมวลผล
ข้อมูล 
- แผนกนิทรรศการ 
 

 
 
 
 
            
 
 
 
 
 
 
 


